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WELTWEIT

FRANKREICH IN KÜRZE

Nantaiser Feldsalat startet in die 
Kampagne
Am 9. Oktober 2011 fällt in der Gemüseanbauregion rund um die  
Stadt Nantes (Département Loire-Atlantique) der Startschuss für die dies
jährige Feldsalat-Saison. Auftakt bildet der 15 km lange Laufwettkampf 
„Les Foulées du Tram“ zwischen Thouaré-sur-Loire und Nantes.

Die Feldsalaterzeuger aus Nantes wollen die Verbraucher 

mit dem Laufwettkampf „Les Foulées du Tram“ auf den 

Saisonstart aufmerksam machen.

Organisiert wird er von der Association 
Mâche Pays de la Loire (Vereinigung 

der Feldsalaterzeuger aus dem Loire-Tal), 
der acht Erzeugerorganisationen ange-
schlossen sind. Zur Teilnahme eingeladen 
sind nicht nur die Vertreter der Branche 
sondern auch des LEH sowie alle Lieb
haber von Feldsalat schlechthin. Insge-
samt wird mit 6.500 Läufern gerechnet. Sie 
alle erhalten als Dank für ihre Teilnahme 
eine Verkaufsschale mit frischem Feldsa-
lat.

Mit diesem Event soll die Aufmerksam-
keit der Verbraucher auf den Beginn der 
Feldsalat-Saison gelenkt werden, die sich 
von November bis April erstreckt. Im Fokus 

der Aktionen stehen in diesem Jahr der un-
verwechselbare Geschmack des Feldsalats 
aus Nantes, der mit dem geschützten Her-
kunftszeichen IGP ausgezeichnet ist, seine 
Natürlichkeit, sein hoher Gesundheitswert 
und die Dynamik der Branche.

Gleichzeitig finden in den Obst- und 
Gemüseabteilungen des Handels Verkaufs-
förderungsaktionen statt.

In der Region um Nantes wurden in 
der Saison 2010–2011 auf einer Fläche von 
5.500 ha insgesamt 31.000 t Feldsalat pro-
duziert. Das sind 90% der nationalen und 
50% der europäischen Erzeugung. Mit 
15.300 t gingen 50% des Volumens in den 
Export. Wichtigster Kunde ist Deutsch-

land mit einem Anteil von 59%, gefolgt von 
Spanien mit 16,4%, Großbritannien mit 
12% und die Niederlande mit 4,8%.� i. e.


